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 امکانات آموزشی مورد نیاز:

 نحوه ارزشیابی و آموزشیهای کلاسی فعالیت ارزشیابی مستمر)کوئیز( ترمامتحان میان ترمامتحان پایان
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 چاپ دوم  1831کاظمی، مهدی، مدیریت گردشگری سازمان مطالعه و تدوین کتب علوم انسانی دانشگاه ها )سمت(،  - 1
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 آموزشی
 1 تعریف بازاریابی 
 2 طبیعت گردی، گردشگری طبیعی، گردشگری سبز 
 3 فلسفه های بازاریابی 
 4 رقابت در بازار طبیعت گردی 
 5 راه های کسب درآمد از گردشگران در طبیعت  
 6 برنامه استراتژیک بازاریابی )راهبرد بازاریابی در خدمات( 
 7 انواع محیط های بازاریابی 
 8 روش های پیش بینی فروش 
 9 امتحان میان ترم  
 11 تبلیغات در طبیعت گردی 
 11 اصول بازار یابی خدمات و ابعاد کیفیت در خدمات  
 12 استراتژی ارائه خدمات جدیدگردشگری 
 13 قیمت گذاری در گردشگری 
 14 ارائه تحقیقات دانشجویان  
 15 ارائه تحقیقات دانشجویان  
 16 جمع بندی و رفع اشکال درسی  

 


